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Ein bisschen Sp muss sein: Im Prater si

ind diese vier jungen Damen da an der richtigen Adresse

Nach miBiger Saison blicken Unternehmer in die Zukunft:

.Nur mit Aushau kann der Prater
Nummer 1 in Europa werden!”

Die Praterunternehmer ziehen Bilanz iiber die vergan-
gene Sommersaison — und zeigen sich mit vielem nicht
zufrieden: UmsatzeinbuBen bis zu 40 Prozent wegen der
FuBball-EM, negative Reklame durch die Misswirt-
schaft am Riesenradvorplatz, auBerdem machen andere
Freizeiteinrichtungen dem Prater Konkurrenz.

Aber es gibt auch Positi-
ves tiber die Saison zu be-
richten: Die ., Pratercard”
erfreut sich immer groBerer
Beliebtheit, bringt sie doch
den Besuchern Vorteile: Sie

kénnen den Eintritt zu den
Attraktionen im Vorhinein
bezahlen und sparen aulBler-
dem noch 20 Prozent des
Preises. Dieses bargeldlose
Zahlungsmittel ist auch der
erste Schritt zu einem ge-

VON ERICH VORRATH

meinsamen wirtschaftlichen
Kurs der Praterunterneh-
mer. Alexander Meyer-Hi-
stand, Geschiftsfiithrer des
Praterverbandes: . Insell6-
sungen sind nicht mehr ge-
fragt. Ein Erfolg kann nur
durch den Prater als grofie
Einheit erreicht werden.*
Prisidentin Eva  Sittler
spricht aus, was sie unter die-
sem Erfolg versteht: ,,Der
Prater soll unter Europas
Vergniigungsparks die
Nummer 1 werden.* Dazu
sei der Ausbau als Wirt-

schafts- und Tourismusbe-
triecb notwendig sowie die
Einbindung in das Wiener
Tourismuskonzept 2010.
Mit 15. Oktober ging die
LOoffizielle* Pratersaison zu
Ende, ein GroBteil der At-
traktionen wird seine Pfor-
ten schlieBen. Dennoch wer-
den rund 25 Prozent der Be-
triebe, auch Gastronomie,
den Winter iiber offen hal-

ten. Im vergangenen Jahy

waren es nur 15 Prozent.
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