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Stillstand vor dem Riesenrad

- Al
Silvester am Riesen

Fuf$ball-EM und ein
Bauskandal : Kein
gutes Jahr fiir das
Wahrzeichen der
Stadt. Jetzt hofft man
auf die neue Saison.

VON MICHAEL BERGER

ir haben durch den
Konkurs des Gene-
ralunternehmersEx-

plore 5D ein ganzes Jahr am
Riesenradplatz  verloren®,
zeigte sich Riesenrad-Chef
Peter Petritsch bei der Sai-
sonprasentation 2009 verér-
gert.

Wie berichtet, verpfuschte
Explore —von der Stadt Wien
eingesetzt — die Errichtung
der Gebdude vor dem Prater-
Wahrzeichen. Fazit: ein Mil-
lionen-Defizit, Konkurs und
40 geschidigte Firmen. Zu-
sdtzlich sorgte die FuRball-
EURO fiir die negativste
Sommer-Bilanz seit Jahr-
zehnten.

Petritsch: ,Das wirtschaft-
liche Leben beginnt fiir das
Riesenrad und die Calafatti
GmbH erst wieder ab 1. Mai

radplatz: Finzig dié

i

zum offiziellen Saisonstart
im Wurstelprater.” Denn das
Hauben-Restaurant Eisvo-
gel sowie die beiden Attrak-
tionen Vienna Airlines und
Miraculum liegen in den
wirtschaftlichen Erwartun-
gen weit zurtick,

"Und der Riesenradplatz ist
noch immer nicht fertig. Ge-
org Wurz, Geschiftsfiihrer
der zustdndigen Prater Ser-
viece GmbH (eine Tochter der
Stadt Wien), versuchte zu
beruhigen: ,Am 15. Mirz
sind die Arbeiten, wie Banke,
Begriinung und Gestaltung
abgeschlossen.”

Skandalisierung Auch Wiens
Tourismus-Direktor  Nor-
bert Kettner war um Kon-
sens bemiiht: ,Wir miissen
beim Riesenradplatz endlich
aus der Spirale der Skandali-
sierung herauskommen.”
Womit Kettner die Zu-
kunft ansprach und Touris-
mus-Werbestrategien pri-
sentierte. So werden schon
ab 9. Februar Londons Dop-
peldeckerbusse mit Riesen-
rad-Emblemen geschmiickt.
Apropos London: Das Pro-
jekt eines ,Madame Tus-
sauds“-Wachsfiguren-Kabi-
netts am Riesenradplatz ist
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Neujahrsparty und ein improvisierter Weihnachtsmarkt fiillten 2008 den Platz vor dem Riesenrad

noch immer ein Thema. ,Ge-
spriache laufen*, so Petritsch.

Die globale Wirtschafts-
krise wird auch Wien als
Destination treffen. Direktor
Kettner: ,Wir wissen in der
letzten Konsequenz nicht,
was aufuns zukommt.” Prio-
ritdt legt der Tourismus auf

)

Internet-Aktivitidten.  Hier
werden Wiens Top-Sehens-
wiirdigkeiten  présentiert.
»Gute alte Werte werden in
schlechten Zeiten wichti-
ger", argumentierte Kettner.
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