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UMSATZBRINGER GASTGARTEN

18 Prozent der Gesamtumsatze werden durchschnittlich in der Out-
door-Gastronomie lukriert. Jeder fiinfte Gastronomiebetrieb erzielt
mit Terrasse und Gastgarten sogar fast ein Drittel seiner Umsatze.

Das Schweizerhaus’ mit den beriihmien Stelzen hat einen der grﬁﬂ}en Gastgdirfen Wiens

ben genannre Zahlen
entspringen dem Er-
gebnis des vomn Fach-
verband  Gastronomie
im  Sommer 2003
prasentierten  Gastro-Monitors,
HLeider haben wir keine neaen
Fahlen, tendenziell hatsich an der
Bedeutung der Outdoor-Limsit-
ze aber nichrs geiindert, insofern
sind die Zahlen Gber die Unsate-
anteile noch miltig®, so Gerald
Gumpolsherger vom Fachver-
Band Gastronomie der WEO,
L'm

Umsitze zu erzielen, reicht s

diese  beeindruckenden
freihich schon lange nicht mehr,
drei Tische, sehn Sessel und vier
Palmen vor das Lokal zu stellen
und dann zu warten his die Giste
kommen. Denn das Angebor
wird von Jahr zu Jahr grisfer und
Yusmald

rumindest im selben

steigen die  Erwartungen  der

potenticllen Kunden. Kein Wun-
der, denn die Miglichkeiren Kaf-
fee, Bier oder gegrillte Kistlich
keiten unter freiem Himmel zo
geniclien, sind gerade in Wien
ricsengrof: vom  traditionellen
Filmfestival auf dem Rathaus-
platz iiber JSand in the Cigy™ am
Heumarkt, die  Avgartenking-

Grastronomie, die Party- und

Pomaukanal

(von Ossi Schellmanns Sum-

Fvent=5zene am

merst |Il‘i SUT

Hermann®), die Gastromeile in
den Stadthahnbiigen bis hin #o
Schloss Newgebinde, die Copa
Clagrana und unwihlige lauschige

Schamgiirten.
Die Outdoor-Hausaufgaben

Um eine Outdoor-Locatdon wiih-
rend  der  Schanigarten-5aison

watrandbar

Mire  und 15,

MNovember bis 23 oder 24 Uhr

ewischen 1.

betrethen xu diicfen, bedarf es in
Wien einer Bewilligung durch
das  zustindige  Magstransche
Berirksamt, Wenn diese erteih
wurde, st es sinnvoll, sich rechr
zeitig mit den Anrainem zu arran-
gieren — eine E"inl.ulung ur
Frisffnung bew. Freibier wirken
da oft Wunder.

[Jann geht es an die Gestal-
tungsplanung des (Schanij-Gar-
tens., Das Mobiliar sollve pllege
leicht, gemiitlich, problemlosauf-
und abbaubar sein, ein gutes
Preis-Leistungsverhilmis aufwei-
sen und insgesamt so beschaften
sein, dass die Gaste miglichst
lange verweilen. Bei hohen Tem-
peraturen und starker Sonnenein
strahlung ist eine rasch organi-

sierbare  Beschatune  (Markise,

e i ¥ |

Schirme) unumginglich. Fiir die
Abendstunden oder an weniger
heifien Tagen empfichlt sich ein
[errassenherssystem mit Infra-
Wind-

schutzsysteme, Auf die ldstgen

rot-Technologie  hew,
Blutsauger wie Micken und Gel-
sen sollee ber der Planung eben-
falls
Schlietilich gehtes um die freand-

nicht vergessen werden.
liche Gestaltung und Begrimung
des Oudoor-Bereiches: beispiels-
weise mit Tischriichern, Pélstern,
Griinpflanzen, Blumen und Per-
golen, In weiterer Folge ist die
gastronomische Ausstattung, wie
Lagerkapazititen, Kochgelegen-
heiten (Griller), Ablagesvsteme
fiir Speisen, Besteck und Texti-
lien, Outdoor-Zapfanlagen und
Getrinke-Kithlgerite und  die
Organisation des Bestell- und
Abrechnungswesens umezusetzen,
Vergessen solloe man - bast bur not
least — keinesfalls auf dic Bedirf-
nisse der jingsten Giiste, Kinder-
sitze, Wickelmaglichkeiren und
speziclle Kinderspreleinrichoun-
gen sollten vorhanden sein, Bei-
spielhatt sind ein paar erfolgreiche
Crastronomicherrebe 2o nennen,
die thre Hawsaufgaben erfolgreich

erledigr haben,
Die Outdoor-Szene

[he Mitte der |':H'\||l.':'-_|'.l|1l'l.' er-
Offnete  Summerstage® ist eine
gelungene Symbiose aus Kultur,
Spaort, Event, gutem Essen und
Wein, Ossi Schellmann bediem
zudem perfekr die Medienorgel.
Keine  Woche

Societv-Fvents, el denen sich

vergeht  ohne
Sportler, Winzer, Schauspicler
und Politiker ein Stelldichein
geben, Nach dem Motto: | Die

bseste Location niatet nichts, wenn
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nicht dariiber herichier wird.*
'\Lll'uirl'i‘1'n||1|||s'rn1:1y|' ist tatsich-
fich immer was Ios; das kulinar-
sche Angebot reicht von einem
neapolitanischen  Pizzakoch his
aum Wiener Weinsalon, daru
gibt’s Kinderanimauon, Beach-
Volleyball, Bocciabahn,  cinen
Pavillon direkt am Donaukanal,
einen Finessparcours und eine

Skulprurenausseellung,

Die Budweiser- &
Stelzen-Institution

Uberlicferungen zufolge gab es
das Schwerzerhaus® bereits vor
1766, Es
MNamen Zur sehweizer Hinte™

trug  damals  den
120 ihbernahm Karl kolartk das
Schweizerhaus, das perne eine
der letzten kulinarischen Bastin-
nen des alten Wiener Prageys
genannt wird. Karl Kalarik sen.
war 19 Jalee alt, als er das Haus
ithernahm. Schon damals iber
raschte er die Wiener mit mno-
vativen  Ideen und  erifnere
1925 die Erste Wiener Fisch-
braterei®. Zu dieser Zeit waren
Seefische i Osterreich noch
wenig bekannt. 1926 reste er
mach Bohmen und L entdeckre®
Bier. Er

k.1l||‘1i' l||III'H1|.:1I'| CInNen  ganyen

dort das

Budweiser
Wagen, brachre das Budweiser
nach Wien, wo es reifienden
Abwate fand ...

Feolarik nannte das Schwerzer-
haus einmal Wiens prifites
Bierfass. Als pelernter Fleischer
und Selcher errichtere er eme
Wurstselcherei, eine Kukurue-
Rasterer undd erfand die Roh
scheiben, Er oschenkte Kuottel-
Aecksuppe aws, ot seinen Ciiisten
mach dem Krieg Kartoffelpuffer,
slowakische Krautsuppe, Karp-
fen und Olmdiceer Quargel an -
alles original und frisch. In den
letzten Kricgstagen wurde das
Schwerzerhaus vollkommen zer-
stort und Kolarik musste es new
authauen. Fr hat das berithmeesee
Wicner Praterbeisel zur heutigen
RBliite geftiber und bis 2o seinem
Tl i Al 1993 peleiter.

Heute wird das Unternehmen

von seiner Familic weiteree-
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Der schattige Schanigarten des Traditionscafés ,Hummel*

Fibrt, Sein Sohn, Dkfin. Karl Jan
kolarik, leitet den kulinarischen
Hotspot im Wiener Prater.
Neben dem riesigen Castgarten
werden die berithmren Karrof-
felpufter und die selbstgemach
ten Chips diber die Gasse ver-
kaufr. Insgesamt bereigt de
Caastgarten-Umsatz rund 60

Prozent des Gesambumsatzes.
Kaffee-Institutionen

Was wiire Wien ohne seine typi
schen  Kaffechiuser: i":_'|'.I| oh
Jandrmann®, Café Central®,
SPriicki™

SJHummel®, allen pemeinsam ist

wLrriensteid]®, oder
die Erweiterang des Platzange-
hotes im Sommer ins Freie,  Die
Sonne macht Menschen geselli-
ger, dadurch verlingert sich die

Verweildaver®, bringt Christin

Hummel vom  gleichnamigen

Caté-Restaurant in der Josel-
stadt die Vorteile eines Schani-

gartens auf den Punkt,
Die Open-Air-Kinos

Das Auttilligste aller Open-Air
Kinos in Wien ist zweifelsohne
das Filmfesaval auf dem Rat-
hausplatz miv der Symbiose aus
internationalem kulinarischem
Angebor und den Klassik-Fil-
men aus der Welt der Oper, der
Opererte und der Konzerrsile.
Bis zum 30, August stehen hewer
die  Jahresregenten®  Joseph
[ [:L_:dn.{ seorg Friedrich Hindel
und  Feliv Mendelssohn-Bar
tholdy auf einer 230 m? grofien
Leinwand aul dem filmischen
Speiseplan. Wem weniger nach
Klassik ist, der kann sich bei 22
Top-Giastronemen  unter dem

Moteo , Best rastes aof the world®
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mit Schmankerln aus Mexiko,
Indien, China, Japan oder Aust-
ralien verwithnen lassen,

feiner st das

Klemer und

Sommerkino im Augarten, das
bis zum 23. August unter dem
Mot Kino wie noch nie*
steht. Geboten werden insge-
samt 33 Filme - eine interessan-
te Mischung aus Klassikern,
Festival-Tlighlights, Premicren
und drei Themen-Specials,
davon eine Serie von kulinari-
schen Filmen. Ergiinzt wird das
Programm durch ein umfang-
reiches Crastronomieangebot im

lavschigen Augarten-Park.
Auf Sand gebaut

Auf dem Heumarke warten im
dritten Jahr von . Sand in the
City™ 13 Gastronomicstinde, 3
Cockrailbars und eine riesige
Waohlfithloase auf Strandlieh
haber, Seit hewer bietet ein Zele
fiir 3000 Person auch bei Regen
die Miglichkeit, Beachfeeling®
pur zu geniclien. Erginet wird
das kulinarische Angebor mir
einem Kinderbereich mit Rie-

sentrampolin,  E-Karts,  zwei

Beachvollevballcourts,  Boecia
v einem Wellnesshereich mit
Sundeck. Wert

legen wir hener auf Qualitit und

SBesonderen

Service m allen Bereichen®, so
die GeschiiftsHihrung., Auf dem
Donaukanal warten gleich drei
Strinde auf die Besucher: Der
Rolassiker  Stramdbar  Her-
mann®, der Mewcomer lel-
Aviv-Beach® der Familie Mol
cho sowie das , Adria®

Alen diesen gastronami-
schen  Outdoor-Angeboten
15t ein Mix aus Kulinarik und
Kultur gemeinsam, ,Ieh will
die Ess- und Trinkkulrur for-
und dnss sich

dern zeigen,

Kulinarik  und Open-Air-
Veranstaltongen miche unbe-
dingt ausschliefien®, beront
ssi Schellmann, Ein weite-
rer Trend st die Kombinar-
on aus Tradition und jungen
Szencangeboten, erstklassi
rem Service und Qualicin

- MICHAEL STRAUSE
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