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Laut Merlin Entertainment Group geht der Trend
in Richtung ,ungezwungene Veranstaltungen’.

Spielerische Events

Fiir das néchste Jahr plant Madame
Tussauds die Priasentation weiterer
Wachsfiguren.

© Madame Tussauds

Die Merlin Entertainments Group plant,
bautund betreibt Freizeitattraktionen in
Europa, Asien und den USA. Das Kern-
geschift der englischen Holding sind
die {iber 60 Attraktionen und Hotels mit
jahrlich etwa 38 Millionen Besuchern.
Legoland, Sea Life, Dungeons und Ma-

dam Tussauds zidhlen zu den bekann-
testen Marken des Unternehmens. In
Osterreich steht das Wachsfigurenkabi-
nett im Fokus. Im April 2011 wurde die-
ses im Wiener Prater eroffnet. , Bereits
kurz nach der Ero6ffnung gab es Anfra-
gen von Firmen, um die Rdumlichkeiten
zu buchen und hautah mit Hollywood-
Promis zu feiern’, so Sophie Moritzer,
Marketing-Managerin Madame Tus-
sauds. Sie fiihrt aus: ,,Ab nachstem Jahr
erweitern wir unser Angebot auch um
gesetzte Dinner. Gesetzte Dinner sind
fiir bis zu 45 Personen maglich, Steh-
events fiir bis zu 130. Besonders beliebt
ist die Terrasse von Madame Tussauds,
die mit dem Blick auf das Wiener Rie-
senrad am Abend eine wunderbare Aus-
sicht bietet Als Highlights benennt die
Managerin das Valentinstagsdinner, das

Genusslokal, das Muttertags- und Vater-
tagsdinner sowie das Halloween Dark
Night Special. Finanziell scheint es
»ganz hervorragend und noch besser,
als wir es je erwartet hatten” zu gehen.
»Wir konnten bei unseren Besuchern ei-
nen guten Mix aus Einheimischen und
Nicht-Osterreichern ansprechen. Be-
sonders guthatsich die Vorausbuchung
liber das Internet entwickelt, iiber die
wir bereits im Vorfeld auch iiber Grup-
pen informiert sind Uber die Pline des
kommenden Jahres kldrt Moritzer auch
auf: ,Unsere Event-Location weiter
etablieren und noch gezielter Unterneh-
men ansprechen. Auch externe Presse-
konferenzen, Produkt- und Magazin-
prédsentationen haben bereits bei uns
stattgefunden, und private Feiern wer-
den ebenso immer populérer.” sd
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