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ZEIT IST DIE NEUE WAHRUNG

10 Thésen, wie Rainer Reichl, CEO von Reichl und Partner, die Mediaagentur der Zukunft sieht.

lles werde letztendlich So-

ial Media werden, pro-
phezeit Reichl. Herkdmmliche
Werbeformen wiirden trotz-
dem weiter bestehen. Seine 10
Postulate fiir die Mediaagentur
der Zukunft:
1. Zusammenarbeit schlagt
Briefings: Firmen entwickeln
Strategien, Konzepte und
teilweise komplett neue Ge-
schiftsmodelle in interdiszip-
lindiren Teams.
2. Die Agentur der Zukunft
ist eine Fusion aus Know-
how in Marketing und
Technologie: Kreativitit wird
um die Nutzung technologi-
scher Moglichkeiten und der

oppala, was hingt denn da
fiir eine Gondel, hat sich
wohl so mancher Besucher des
Wiener Praters in den letzten Ta-
gen gedacht. Dabei nutzt Pago
nur das Riesenrad, um an heifden

Tagen an seine Fruchtsaft-Getrin-
ke zu erinnern. Das allerdings auf

opulente Art: Die Flasche wiegt
immerhin 500 Kilogramm bei ei-
nem Durchmesser von 2,5 Metern
und einer Hohe von 4,6 Metern.
Umgesetzt wurde das Projekt ge-
meinsam mit Mindshare, Just Me-

Analyse und zielgerichteten
Verwendung von userzentrier-
ten Daten erweitert.

3. Die Bewertungsmaf3sta-
be fiir Agenturen werden
neu definiert: Es gilt zu be-
urteilen, welchen messbaren
Nutzen eine Agentur fiir ein
Unternehmen stiften kann.

4. Kein Fortschritt ohne Ex-
perimente: Ein Erfolgsfaktor
von Marken wird die Bereit-
schaft sein, kalkuliertes Risiko
in der Nutzung neuer Kommu-
nikationsformen einzugehen.
5. 100% Sichtbarkeit ist das
neue Dogma: Derzeit wird
nur ca. 50% der als geschaltet
verrechneten Onlinewerbung

dia und Big Sign. ®

tatsichlich wahrgenommen.
0. Zeit ist die neue Wahrung:
Aktuelle Studien zeigen, dass
die Frequenz erheblich we-
niger relevant fiir das Lernen
einer Markenbotschaft ist als
optimale Betrachtungsdauer.
7. Coopetition, also Koope-
ration mit dem Mitbewerb
und zwischen Medien und
Auftraggebern: Die Agentur
der Zukunft ist interaktiv mit
den Medien vernetzt.

8. Neue Technologien eroff-
nen neue Chancen fiir die
Kreativitat:  Digital* kann
neue Markenerlebnisse schaf-
fen. Es ist Aufgabe der Krea-
tiven, sich mit Technologien

und deren kreativer Nutzung
auseinanderzusetzen.

9. Programmatische Krea-
tivitit schafft individuelle
Markenerlebnisse: In Zu-
kunft muss fiir jeden User zu
jedem Zeitpunkt die individu-
ell richtige Botschaft kommu-
niziert werden.

10. Der Marketingleiter
der Zukunft ist ein Marke-
tingtechnologie-Spezialist:
Die entscheidenden Chancen
bieten die Technologiefelder
der neuen Medien, der indivi-
dualisierten Werbemittelpro-
duktion, des Data Mining und
der individualisierten Online-
Schaltung, L]

Pago, Klaus Prokop, Hartinger Consulting
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Uberreicht wurde der Staatspreis an das Traktorenwerk Lindner und die Agentur ACC.

usgezeichnet wurden sie

fiir die Entwicklung und
Einfiihrungskampagne des
ersten stufenlosen Standard-
traktors mit lenkender Hin-
terachse. Das sei ein ,Parade-
beispiel fiir marketingbasierte
Produktentwicklung durch
den Lead User-Ansatz®, so
die Begriindung der Jury. Die
Marketingstrategie sei konse-
quent umgesetzt worden, das
virale Marketing sowie das
permanente Marketing-Con-
trolling beispielhaft. Dafiir
nahmen David Lindner, Mar-
ketingleiter des Traktoren-
werks Lindner, sowie Bern-
hard Greil und Alexander
Dresen von der betreuenden
Agentur ACC aus den Hiinden
von Harald Mahrer, Staatsse-

Siegerbild (v.l.): Georg Wiedenbofer (Prdsident AMC),

Alexander Dresen (ACC), Bernhard Greil (ACC), Da-

vid Lindner (Traktorenwerk Lindner) sowie Staatsse-
kretdr Harald Mahbrer

kretir im Bundesministerium
fiir Wissenschaft, Forschung
und Wirtschaft, sowie Aust-
rian Marketing Confederati-
on (AMC)-Prisident Georg
Wiedenhofer den Staatspreis
entgegen.

APA: WENIGER UMSATZ

Dafiir konnte Ergebnis gesteigert werden.

D emnach zeigte sich der
Umsatz 2014 mit 71,04
Mio. Euro gegeniiber 2013
leicht riicklaufig (71,5 Mio.
Euro). Das Jahresergebnis
konnte dagegen von 2,15
Mio. Euro auf 2,87 Mio. Euro
angehoben werden. Ebenso
das operative Ergebnis, dass
sich von 1,749 Mio. Euro auf
2,19 Mio. Euro erhohte.

,Wihrend die Kernbereiche
ordentlich wuchsen, ist der
leichte Umsatzriickgang
vor allem den geringeren
Erlosen aus dem Projektge-
schift und zurtickgehalte-
nen Investitionen geschul-
det. Ich erwarte fiir 2015 ein

moderates Wachstum und
eine zufriedenstellende Ge-
schiftsentwicklung®, fasst
APA-Geschiiftsfithrer Peter
Kropsch das Ergebnis zu-
sammen.

Bei der Generalversammlung
wurde zudem Hermann Petz
(TD als Vorstandsvorsitzen-
der bestitigt. Wiedergewihlt
wurden auch Richard Grasl
(ORF) als Vorsitzender des
Aufsichtsrates sowie Eugen A.
Russ (V) als stellvertretender
Vorstandsvorsitzender.

Neu in den APA-Vorstand
zieht Styria-Vorstand Klaus
Schweighofer fiir das Wirt-
schafisBlatt ein. @

Der Sonderpreis Dialogmar-
keting ging an Rote Nasen
Clowndoctors, umgesetzt von
der Direct Mind GmbH Dia-
logmarketing, fiir das Projekt
JInnovative Unterstiitzerge-
winnung mit einem Licheln

STYRIA MEDIA GROUP

- eine neue Marketingstra-
tegie fiir Rote Nasen Clown-
doctors”. Der Sonderpreis der

Jury fiir die beste Start-up-

Strategie erhielt das Projekt
 DACHMARKE* Linzer Stadt-
honig".

Erstmals wurde auch ein

Jurypreis tiberreicht. Er ging

an das Unternehmen Create
Connections Networking &
Lobbying GmbH und die be-
treuende Agentur Muse Com-
munication. Sie wurden fr
den Vienna Congress com.
sult ausgezeichnet. Derartige
Veranstaltungen wiirden ei-
nen wichtigen Multiplikator
fiir Wien als Kongressstadt
und Vermittlungsplattformen
fiir Politik und Wirtschaft dar-
stellen, so die Begriindung. M

Neues Hauptquartier in Graz festlich eréffnet.

m 11.Juni
A\\'urdc das
Styria Media Cen-
ter unter Teilnah-
me vieler promi-
nenter Gidste in
Graz eroffnet.
Das 14-stockige,
iber 60 Meter
hohe Gebiude ist
das neue Head-
quarter der Sty-
ria Media Group
und beheimatet neben einer

. Bankfiliale und einem Kin-
dergarten die Redaktion der
Kleinen Zeitung und das Stu-
dio der Antenne Steiermark.
Herzstiick des Gebdudes ist

Die strablenden Gastgeber der
Styria-Eréffnung: Klaus Schweig-
hofer und Markus Mair.

der Newsroom, in dem auf
rund 3.000 m? Journalisten
der verschiedenen Styria-
Medien untereinander ver-
netzt eng zusammenarbeiten
sollen. 4
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VORSORGE IST AUCH FRAUENSACHE

Die Gesundheitsoffensive 2015 der Wiener Stadtischen stellt Frauen in den Mittelpunkt; ”

F rauen unterscheiden sich
in vielen Dingen von
Minnern. So sind sie nicht
nur gesundheitsbewusster,
beispielsweise in Bezug auf
Themen wie ,Privention und
Vorsorge*, sondern entschei-
den sich auch eher fiir private
Vorsorgeprodukte. Auch die
weibliche Lebensplanung
unterscheidet sich sehr von
der minnlichen. Karenzzeit,
Kindererziechung, Familien-
hospiz und Teilzeitjobs pri-
gen oftmals die berufliche
Laufbahn von Frauen. Mit
WOMANDplus bietet die Wie-
ner Stidtische Versicherungs-
[6sungen, die auf diese spezi-
ellen Situationen abgestimmt
sind. ,Beruf, Familienpla-
nung, Weiterbildung: das und

Die Kampagne fiir
WOMANplus

vieles mehr miissen Frauen
vereinbaren — mit WOMAN-
plus mochten wir sie dabei
unterstiitzen!*, so Dr. Judit
Havasi, Wiener Stidtische Ge-
neraldirektor-Stellvertreterin,
tiber das Vorsorgeprogramm

ATV MIT ADI WEISS

Modeguru untersucht Kleiderkiasten der Promis.

ie sicht das

Lieblings-
stiick aus, wel-
chen modischen
Fauxpas wirde
man heute nicht
mehr begehen
und mit welchem |
Teil sind beson- |
dere Erinnerun-
gen verbunden?
Diese Fragen
versucht Style-
Experte Adi Weiss in seiner
neuen Society-Sendung ,Im
Schrank der Stars® zu kli-
ren. Ab 5. Juli auf ATV,
Als Draufgabe luchst er je-
dem Star ein teures Desig-

Zeigt her eure Kleider: Adi Weiss
durchsucht fiir den Sender ATV

| &

Promi-Schrénke

nerstlick ab, das fiir einen
guten Zweck verkauft wird.
Das Geld geht zur Ginze an
ein vom jeweiligen Promi-
nenten auserkorenes, Karita-
tives Projekt. B

fir Frauen. Im Rahmen der
Gesundheitsoffensive 2015
bietet die Wiener Stidtische
Neukundinnen aber noch
weitere Vorteile. So entfillt
bei Abschluss einer MEDplus
Sonderklasseversicherung bis
zum 31. Dezember 2015 finf

Jahre lang der Selbstbehalt,

bei Neukundinnen unter 40
mit dem Privatarzttarif SMART
sogar bis zum 45. Lebensjahr.
Dartiber hinaus hilt die Wie-
ner Stiadtische fiir werdende
Miitter ein besonderes Extra
bereit: Frauen, die 2015 eine
neue Sonderklasseversiche-
rung abschliefen, erhalten
bei der Geburt ihres Kindes
einmalig eine Gutschrift in
der Hohe einer Jahresprimie.
Voraussetzung hierfir ist le-

diglich, dass die Sonderklas-
seversicherung bei Geburt
des Kindes seit mindestens ei-
nem Jahr besteht. Eine 30-jih-
rige Kundin erhilt in diesem
Fall eine Gutschrift Gber
knapp 1.000 Euro - Geld,
das vor allem wiihrend der
Karenz sehr gelegen kommt.
KundInnen der Wiener Stid-
tischen profitieren nun auch
von den praktischen Online-
Gesundheitsservices. Mit dem

Schwangerschaftskalender _

von NetDoktor.at sind wer-
dende Eltern wihrend der
Schwangerschaft umfassend
informiert: von der ersten
Woche bis zur Geburt liefert
der Schwangerschaftskalen-
der wertvolle Informationen
rund um das Baby. E

HARCON FORDERT STARTUPS

60.000 Euro warten auf die Jungunternehmer.

U m die Forderung kon-
nen sich Unternehmen
aus den Bereichen Mar-
keting, PR und Unterneh-
mensberatung bewerben.
Sie ist in den nichsten zwei
Jahrenaufzehn Startups aus
Osterreich und Deutsch-
land limitiert. Die Startups
werden zwei Jahre lang
operativ begleitet. Neben
ersten Marketingkonzep-
ten, laufendes Coaching,
aktive PR-Arbeit und Me-
dien- sowie Werbepakete
unterstiitzt und coacht Har-
Con Media & Consulting
die Jungunternehmer auch
in den Bereichen Sales,

Stakeholder-Management
und Organisationsentwick-
lung. ,Fehlende Erfahrung
im Unternehmertum ist die
Schwiiche von Startups.
Neben Kapital brauchen
sie vor allem einen Part-
ner auf Augenhohe, der
ihnen kein Korsett vorgibt,
sondern die Griinder in ih-
rer Entwicklung tatkriiftig
unterstitzt”®, so Constan-
tin Wollenhaupt, Co-Ge-
schiiftsfiihrer von HarCon.
Die Voraussetzungen und
Bewerbungsmodalititen
finden Interessierte auf der
Website von HarCon Media
& Consulting. &

Wr. Stadtische, ATV
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