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Als einzige Großbrauerei
in der Bundeshauptstadt
spielt Ottakringer immer
öfter die Wien-Karte. Nach
dem erfolgreichen Pro-
duktlaunch vom Wiener
Original und von Wiener
G mischtes in den beiden
Vorjahren setzt man heuer
auf eine Kooperation mit
einer Wiener Institution,
dem Prater.
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Sowohl der Wiener Prater als

auch die Ottakringer Brau-

erei sind fixer Bestandteil
unserer Stadt  beide Institutionen

gestalten das Bild und die Kultur
Wiens seit ihrem Bestehen mit.

Anlässlich des 250-jährigen Jubi-
läums gratulieren wir dem Prater
mit einem groß angelegten Ge-

winnspiel und stoßen mit unseren
Wiener Klassikern aus dem Otta-

kringer Biersortiment auf das Ge-

burtstagskind an , erklärt Matthias

Ortner, Vorstand der Ottakringer Braue-

rei. Konkret läuft seit 21. März und noch
bis 16. Mai 2016 ein Gewinnspiel, bei dem

hinter den Kronenkorken von Ottakrin-

ger Helles, Wiener Original und Wiener
G mischtes 150.000 Sofortgewinne sowie

fünf Prater Erlebnis-Touren als Haupt-

gewinn warten.

Neuer AF-Radler und
 nordisches Bierfest
Doch auch sonst wird Ottakringer im

heurigen Jahr zahlreiche Impulse set-

zen. Einen Schwerpunkt bildet dabei

das alkoholfreie Segment, indem man
das Null KommaJosef  das eigenen

Angaben zufolge bei seiner

Einführung im Jahr 1992

Österreichs erstes alko-
holfreies Bier war  ei-

nem Relaunch unter-

zieht.  Charmant,
humorvoll und zeit-

gemäßverjüngt wird
sich die Marke ab Mai

2016 im neuen Kam-

pagnengewand präsentie-
ren , so Matthias Ortner. Zudem

wird man den alkohol-

freien Null KommaJosef
Radler Zitrone-Minze

auf den Markt bringen.
Apropos Radler:

Das Konzept des Ot-

takringer Saison-Rad-

lers wird auch 2016
fortgeführt. Nach der

letztjährigen Ge-

schmacksrichtung Maril-

le-Hol- ler setzt man heuer auf die
Kombination Cranberry und Zitrone. Das

in der 0,5-Liter-Dose angebotene Bier-

mischgetränk besteht zu 50 Prozent aus
dem Vollbier Ottakringer Helles und zu

50 Prozent aus einem Erfrischungsge-
tränk mit Cranberry-Zitronen-Ge-
schmack.

Fortgesetzt werden ebenso die Brau-
kultur-Wochen auf dem Ottakringer
Werksgelände im 16. Wiener Gemein-

debezirk. Nachdem man im Vorjahr
zahlreiche Brauer aus dem Süden Euro-

pas einlud, umihre Bierspezialitäten in
einem rund zweimonatigen Bierfest

auszuschenken, werden heuer von 30.

Juni bis 31. August etliche Biermacher
des Nordens zu Gast sein.  
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