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l)in'luﬂm- NEUGESTALTUNG Stadt Wien will nach vielen Zwistigkeiten neue Gesprache mit dem Praterverband aufnehmen

Dicke Luft um neuen

Seit Ende 2002 ist
klar: Emanuel Mon-
gon ist Prater-Mas-
terplaner. Nun
sind erste Verande-
rungen im Prater
bemerkbar - sehr
zum Unmut einiger
Praterunterneh-
mer.

Im Zuge der Umgestaltung
des zweiten Wiener Gemein-
debezirkes hat die Stadt Wien,
neben U-Bahn-Bau und Mes-
sezentrum auch den Wurstel-
prater im Visier.

Erste Veriinderungen wur-
den bereits umgesetzt: Eine
teilweise Neugestaltung der
Strasse des Ersten Mai, mit
Ruhezone, Springbrunnen und
neuen Toilettenanlagen sowie
die Beauftragung eines priva-
ten Sicherheitsdienstes.

Unternehmer-Frust

Doch die Stadt Wien hat ihre
Planung ohne die Praterun-
ternehmer gemacht. Ale-
xander Meyer-Hiestand, Spre-
cher des Praterverbandes und
selbst Praterunternehmer,
kann iiber die Neugestal-
tungspline von Vizebiirger-
meisterin Grete Laska und
dem franzosischen Themen-
park-Gestalter Emanuel Mon-
gon nur verkrampft licheln.
Meyer-Hiestand: ,,Seit Jahren
bemiihen wir uns um Reno-
vierung und Neugestaltung
des Praters. Die Stadt Wien
hat uns jahrelang kein Gehor
geschenkt, Jetzt kommt auf
einmal einer daher und agiert,
wie sich Klein-Hinschen die
Welt vorstellt.”

Gemeint ist Prater Master-
planer Mongon, und der idr-
gert die Praterunternehmer
vor allem deshalb, weil er {iber
fast keines seiner 200 Prater-
Projekte, die sich in seinem
Pariser Biiro befinden sollen,
offentlich spricht.

Auch die neuen Verinde-
rungen stossen einigen Un-
ternehmern auf: ,, Sowas erin-
nert an Disney-Land, das ist
nicht der Prater®, hért man
iiber die Neugestaltung der
Ersten Mai Strasse schimpfen.
Die neuen Laternen und Park-
binke wiirden mehr wie

Schiénbrunn als wie ein Ver-
gniigungspark wirken. Anders
dussern sich Praterangestell-
te, die den wachsenden Ein-
fluss der Stadt Wien begriis-
sen. Ein Angestellter, der na-
mentlich nicht genannt wer-
den will, sagt: ,,Der Prater ist
wie eine Mafia, ich mache die-
sen Job schon viele Jahre und
musste schon x-mal zur Ar-
beiterkammer, weil mir mein
Lohn nicht ausbezahlt wurde.”
Gribstes Problem in der
Prater-Neugestaltung ist laut
Meyer-Hiestand, dass die Un-
ternehmer das Gefiihl haben
die Stadt Wien wolle nicht,
dass sie in die Vorhaben Mon-
gons eingeweiht werden.

Wenig Konzept

So sagt etwa Elisabeth Kola-
rik, Geschiftsfiihrerin der Ko-
lariks Freizeitbetriebe GmbH:
wAlles, was wir wissen ist, der
Prater soll umgebaut werden.
Aber wie das genau aussehen
soll, weiss keiner. Ich habe
noch nie ein vollstindiges
Konzept von Herrn Mongon
zu Gesicht bekommen.” Da-
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»Im Endeffekt
wollen wir alle
dasselbe, und das
ist mehr Kunden-
zufriedenheit.“

mit ist Frau Kolarik laut Pra-
terverband-Sprecher Meyer-
Hiestand nicht alleine. Dieser
vertritt insgesamt 74 von 78
Praterunternehmen, die eben-
so wenig wissen. Zu dem ver-
ursache die Unwissenheit um
den neuen Prater Planlosig-
keit, und die Unternehmen
wiirden sich von neuen Inves-
titionen zuriickhalten.
Verirgert hat Mongon aber
nicht nur durch sein Schwei-

-gen, sondern auch durch sein

Honorar (1,5 Millionen € auf
drei Jahre seit dem Jahr 2002)
und seine, wie es Mever-Hie-
stand nennt, ,teilweise uto-
pische Vorstellung von Wirt-
schaftlickeit®. Er spielt dabei
auf eine angedachte Ande-
rung der Mietentgelder an.
Die Griinde des Praters
gehoren der Stadt Wien und
sind aus historischen Griin-
den mit sehr niedrigen Mie-
ten belegt (zwei bis hichstens
30 € pro Quadratmeter). Das
konnte nun bald Vergangen-
heit sein, denn Mongon und
die Stadt Wien scheinen sich
mehr mit einem Mietpreis,

Alexander
Meyer-Hie-
stand

Sprecher Pra-
terverband

sJetzt kommt auf
einmal einer daher
und agiert, wie sich
Klein-Hdnschen die
Welt vorstellt.“

der sich an Gewinn orientiert,
anzufreunden.

Machtkdampfe

Das Biiro Laska und die Stadt
Wien Marketing kennen die
Vorwiirfe und Kritiken des
Praterverbandes nur zu gut.
Stadt Wien Markting-Chef
Georg Wurz schiitrelt darii-
ber nur den Kopf.

Im Endeffekt wollen wir
alle dasselbe - und das ist
mehr Kundenzufriedenheit®,
sagt Wurz. Der Wiener Pra-
ter hat nimlich nach Mei-
nungsumfragen der Stadt
Wien eine Schulnote von 2,75
bekommen. ,,Wir wollen, dass
sich mehr Menschen linger
im Prater aufhalten und dabei
mehr Geld als bisher ausge-
ben*, erklirt Wurz. Verbes-
serungen der Infrastruktur
(neue Toilettenanlagen, Be-
leuchtung, Sicherheit) seien
nétig und wiirden nun Schritt
fiir Schritt angegangen. Zu den
Vorwiirfen des Praterverban-
des meint Wurz: ,.Der Prater-
verband hatte aus historischen
Griinden vor der Masterpla-
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Kolarik

4 Praterunter-
nehmerin

»Ich habe noch nie
ein vollstdndiges
Konzept von Herrn
Mongon zu Gesicht
bekommen.“

Prater

nung sehr viel Macht. Jener
Verband war fiir die Geneh-
migung aller Prater-Projekte
verantwortlich. Das ist jetzt
nicht mehr so - und deshalb
schreit Herr Meyer-Hiestand."
Die Grabenkimpfe zwischen
Stadt Wien Marketing und
Prater-Verband dussern sich
in einem doppelt entworfenen
und aufgelegten Prater-Folder
und in Logo-Streitigkeiten,
wobei die Stadt Wien gar kein
Logo favorisiert und der Pra-
terverband sein Logo , Wie-
ner Prater” behalten will.

Gemeinsame Lésung
Die Stadt Wien Marketing
zeichnet von der Masterpla-
nung und dem Willen der Pra-
terunternehmer, sich zu ver-
indern, ein giinzlich anderes
Bild: ,,Wir warten schon eini-
ge Zeit darauf, dass die Un-
ternehmer uns ihre Ideen vor-
legen.” Bisher aber habe noch
fast niemand den Weg ins
Biiro der Stadt Wien Marke-
ting gefunden, obwohl grund-
legende Linien der Neuge-
staltung bekannt seien.

Trotz aller Probleme will
die StadtWien einen Konsens
mit den Unternehmern erzie-
len. Auch aus dem Biiro Las-
ka kommen wversdhnliche
Tone: In der Vergangenheit
wiiren zugegeben auch Fehler
von Seiten der Stadt Wien pas-
siert - nun solle gemeinsam
alles besser werden. Fiir Ge-
spriche stehe man zu jeder
Zeit bereit. Eine gemeinsame
und baldige Losung wiire fiir
den Prater wiinschenswert,
denn es geht um viel Geld: Die
Stadt Wien schiesst dem Pra-
ter bis 2007 pro Saison 24 Mil-
lionen € zu, auch alle Pacht-
einnahmen werden reinves-
tiert.
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Neuer Prater im Alt Wiener Stil soll
Sponsoren aus der Wirtschaft locken

Die Stadt Wien und Prater-
Planer Mongon haben sich fiir
einen neuen, besseren Prater
einiges einfallen lassen. Al-
lerdings hingen sie Einzel-
heiten dariiber noch nicht an
die grosse Glocke.

Prater-Fahrgeschiifte sollen
kiinftig nach einem , Alt -Wie-
ner“- Motto gestaltet werden.
Gemeint ist dabei Wien um
1900, als der Prater seine Blii-
tezeit hatte. Konkreter sollen
typische Wiener Figuren wie
der ,,Prater-Kasperl” (der mo-
mentan in einer fahrenden
Schaubude untergebracht ist)
oder der ,Liebe Augustin“
wiederbelebt werden. Uber-
legt wird aber auch, histori-
sche Figuren, wie etwa ,Kai-
serin Sisi*, in das Konzept ein-

zubinden. Auch Sponsoren
aus der Privatwirtschaft sol-
len nach Wunsch der Stadt
Wien im neuen Prater kiinf-
tig mehr investieren.

Kein Werbe-Prater

Gespriche dazu laufen be-
reits mit Anker und Nestlé.
Private Unternehmen konn-
ten so ihre Geschiifte machen
- #Ahnlich wie der Castho-Rie-
se Novomatic, der um Prater
erst kiirzlich in das 20 Millio-
nen € teure Casino ,,Admiral*
investiert hat.

Ein von Werbe-Bannern
iibersiiter Prater soll aber
nicht entstehen. Wenn priva-
te Firmen Fahrgeschiifte spon-
sern, miissen sie ihr Konzept
mit der Masterplanung ab-

stimmen, und diese sieht kei-
ne aufdringliche Werbung vor.
Der Prater soll so in sich mehr
vernetzt werden. Bisher dach-
ten die Praterunternehmer
nur in den Grenzen ihrer
Grundstiicke und konnten
deshalb viele gute Ideen nicht
umsetzen.

Das wollen die Stadt Wien
Marketing und das Biiro Las-
ka dndern. Geplant ist auch,
Gastronomie und Fahrge-
schiifte miteinander zu ver-
kniipfen. Die Neugestaltung
des Praters hat mit der voll-
stiindigen Renovierung der
Erste Mai Strasse bereits be-
gonnen. Danach wird der Rie-
senrad-Platz umgestaltet, un-
ter anderem ist dort eine neue
Wasserbahn geplant. (cl)
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Das WirtschaftsBlatt hat bei seinen Recherchen auch Touristen
und Besucher nach ihren Wiinschen und Empfindungen rund um
den Wurstelprater befragt - hier einige ausgewdhlte Statements:

Frida
Schwimmer
Pensionistin

.Mir gefdllt der Prater auch heute noch sehr. In
meiner Jugend war das allerdings was ganz ande-
res, nicht so laut und der Schmah war feiner. “

Christian
Bugelnig
Geschaftsmann

LFlr mich ist der Prater vor allem das Schweizer-
haus. Ich komme sehr gerne her und treffe mich
hier nicht nur privat, sondern auch mit Geschafts-
partnern, “

Hannes
Foger
Angestellter

~Der Prater gehort einfach zu Wien dazu und ist
wie er ist. Am besten find ich es im Schweizerhaus
- gutes Bier und gutes Essen. “

uli Trentinaglia
Angestelite

JIch finde, man sollte nichts am Prater verandern.
Er gefallt mir, wie er ist. Fiinf bis sechsmal pro Jahr
komme ich von meiner Heimat Tirol nach Wien -
ein Praterbesuch ist da meistens dabei, * //’
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