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Es wir ja lustig, das SchieBen auf den Blechdosenturm - wenn’s nicht so teuer wir

Europas grofte Automatenhalle statt traditioneller Attraktion

Praterkonzept um 1,5 Millionen

Euro brachte gihnende Leere

Der Wurschtel ist sprichwortlich nicht zum ,,Der-
schlagen”. Was den Wiener Wurstelprater angeht,
muss diese Volksweisheit vielleicht umgeschrieben
werden. Denn dem Wurschtel dort geht es zum
»Derbarmen®. Uberhohte Preise, kaum Besucher -
von einer Touristen-Attraktion derzeit keine Spur. ..

Der Wiener Wurstel-
prater ist weltweit der einzi-
ge .gewachsene* Vergnii-
gungspark. Im Gegensatz
zu Disneyland & Co. stehen
keine Themen, sondern
SpaBl in Traditions-Attrak-
tionen im Vordergrund. So
war es. So sollte es sein . . .

Tatsdachlich hiufen sich
die Leserbeschwerden: Vie-
le alte Betriebe sind weg, die
Preise explodieren. Also
»Lokalaugenschein®. Wir
niitzten die warmen Herbst-
tage — und waren ziemlich
alleine. Bummvoll war nur

das Schweizerhaus. Dabei
waren doch ,,Herbstferien®.
Der neu gestaltete Para-
deplatz bei der Messeseite —
eine Steinwiiste. Mit So-
ckenbillchen auf den Blech-
dosenturm werfen — 1 € pro
Waurf! Durchschnittskosten
eines »Action“-Vergnii-
gens: 4 bis 5 €. Ein Schau-
steller auf die Frage, warum
denn bei so einem Pracht-
wetter niemand da sei,
seufzend: ,,Das sind wir jezt
fast schon gewohnt“.. ..
Was ist mit dem Wurstel-
prater passiert? Da wurden

1,5 Millionen Euro (!) fiir
einen franzosischen Berater
ausgegeben. Und das Ergeb-
nis? Die iltesten, beliebtes-
ten Kinderattraktionen wur-
den geschliffen, dafiir gibt es
Europas groBite automa-
tenblinkende Spielhalle, die
iiberall auf der Welt stehen
konnte! Und eine ,,Schau-
toilette” — Eintritt 80 Cent!

Alexander Mever-Hie-
stand vom Praterverband
kann stundenlang Probleme
willzen und schonigt nichts:
»Wir hoffen auf die Préasen-
tation des versprochenen
Konzeptes.”

Da fragt sich der Om-
budsman: Beinhaltet das
geheimnisvolle 1,5-Millio-
nen-Konzept auch billigere
Preise? Oder nur Be-
hitbschungen? E /
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