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- Saisonstart mit Strandbar im Schnee

Dem Schnee und der Kiilte zum Trotz startet

kommenden Mittwoch die neue Prater-Saison.

Mit Strandbar, Nostalgie und Praterakademie
sollen neue Besucher angezogen werden - auch
wenn es keine neuen Fahr-Attraktionen gibt. Der
Rundum-Aufputz soll bis zur EM 2008 erfolgen.

Wien - .Wenn wir alle fest
dran glauben, hért's auf zu
schneien und die Saison kann
beginnen,* ist Vizebiirger-
meisterin Grete Laska iiber-
zeugl, dass sich der Winter
verabschiedet, wenn der Wie-
ner Prater an diesem Mittwoch
offiziell erdffnet. Auch wenn
das Glauben nichts niitzten

sollte - g'standene Schweizer-
haus-Stammgaste werden den
Temperaturen trotzen und
sich Kriigel und Stelze zum
Saisonauftakt nicht nehmen
lassen, so viel ist auf alle Fiille
sicher.

Fest steht auch, dass der
Prater mit wenig neuen At-
traktionen in die Saison 2006

startet, sich dafiir immer mehr
als Veranstaltungsort etablie-
ren und durch aufgeputzte
Architektur neue Besucher
anziehen will. Wesentliche
Neuerungen wird es am Wurs-
telplatz vis-a-vis dem Schwei-
zerhaus geben: Dort, wo bis
vor zwei Jahren noch eine
Spielhalle stand, bekommt der
Kasperl ab Mai ein neues Zu-
hause. Das Wurstel-Theater
zieht in einen Nostalgiebau
ein, Luftballonladen und eine
historische Filiale eines Grof3-
béckers inklusive.

Auch sonst wird verstirkt
auf Kinder und Jugendliche
als Zielgruppe gesetzt: Der ,Li-
liputbar* son mit seiner Aben-
teuergeschichte um ,Dampf-
lok Grete® (kinnte da die Vize-
biirgermeisterin Patin gestan-
den sein?) zum neuen Mas-
kottchen der Liliputbahn wer-
den. Und da im letzten Som-
mer Strandbars am Donauka-
nal zur Modeerscheinung
wurden, wird auch im Prater
eine ,Relaxingzone® mit 420
Quadratmeter Sand, Liege-
stithlen und Sonnenschirmen
eingerichtet - wenn auch ohne

Wasser. Allere Semester kom-
men bei Adi Hirschals ,Wie-
ner Lustspielhaus®, das nahe
des Schweizerhauses gastie-
ren wird, und den bereits be-
wihrten Musiksonntagen auf
ihre Kosten,

+Kommerzialisierung"

Sabine Gretner, die Pla-
nungssprecherin der Wiener
Griinen, sieht durch die Pra-
senz von Markenunterneh-
men vor allem eine ,reine
Kommerzialisierung des Pra-
ters und verweist auf die
Presseaussendung der SPO, in
der es etwa wortlich heift:
.Vor allem Kinder haben ihren
SpaB an dem neuen Goal Fan-
Stick, mit Bum Bum, Smarties
Pop Up, Chicken Little, Do-
nald & Co." Gretner kritisiert
auch, dass die versprochenen
200 Projekte des seit 2003 en-
gagierten Prater-Planers Em-
manuel Mongon nach wie vor
unklar seien.

Die endgiiltige Prisentation
des lang erwarteten Master-
planes werde bis spitestens
Juni erfolgen, versprach Laska
- zu diesem Zeitpunkt lauft

Mongons 1,5-Millionen-Euro-
Vertrag aus. 50 bis 70 Projekte
seien bereits umgesetzt wor-
den, betonte Laska: ,Wer er-
wartet, dass eine Masterpla-
nung nur eine Auflistung von
Attraktionen ist, liegt falsch.”

Aufgetaut scheinen nach
der Wintersaison jedenfalls
die kriselnde Beziehung zwi-
schen  Praterunternehmern
und Stadt: ,Nach dem Nerven-
kitzel der letzten Jahre hat
eine neue Ara der Zusammen-
arbeit begonnen,” verkiindete
Verbandsprisident ~ Hubert
Pichler und mahnte weiterhin
Offenheit und Fairness ein.
Die gemeinsamen Ziele sind
hochgesteckt: Im Jahr 2010
soll der Prater der beliebteste
Vergniigungspark Europas
sein. Damit die Unternehmer
schon zur Fufiball-EM 2008
auf das internationale Interes-
se vorbereitet sind, werden sie
ab sofort geschult: Die neu ge-
griindete Praterakademie bie-
tet Kurse in Kundenkommuni-
kation und Fremdsprachen.
Auf dass im Prater ,Triume
Wéih!‘ werden“. wie es im neu-
esten Kinospot heiBt. (kri
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